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LETTURE. A PROVOCAIORIA RICERCA DI NICOLA LAGIOIA = b1 Luca MasTrANTONIO

Santa Claus? E’ un'invenzione

@ Santa Claus? L'ha mnventato la Coca Cola.
No, non ¢ I'ennesima tesi complottarda, come
I'assassinio di Senna per boicottare la 'Tobimn
Tax come sosteneva un personaggio un po’

matto del suo ultimo romanzo, Occidente per
principianti, edito da Emaudi. Ma ¢ la test di
Nicola Lagiola, editor e autore Mmmumiax,
sviluppata ¢ documentata i Babbo Natale,

sagglo con cul Faz fa esordire la collana “Me-
mi” curata da Gabriele Pedulla e Franco Be-
nigno. Una collana che punta a raccontare mn
chiave narrativa argomentl saggisticl. Ripa-
gando, con testl mteressanti e piacevoll, la de-
riva saggistica di certa narrativa.

Nicola Lagioia ha condotto ricerche sul-
la Coca Cola che hanno portato a risultati
sorprendenti. Utihizzando Santa Claus, rein-
ventandolo completamente, come testimo-
nial delle proprie campagne pubblicitarie, so-
stiene Lagjoia,la Coca Cola non ha dato I'av-
VIO a un processo di scristianizzazione gla in
atto da qualche secolo rispetto al suo alter
ego San Nicola ma 'ha semmai cristallizzato,
rendendolo definitivo. Santa Claus, a sua vol-
ta, ben lontano dall’essere un semplice stru-
mento educativo manegglato con totale con-
sapevolezza dagli adulty, s1 scopre piu che al-
tro come uno dei tanti amulet: utilizzati pro-
prio dagli adulti per dare olio al piit importan-
te meccanismo di rtmozione della nostra epo-
ca: quello che ha a che fare con la morte.
Una strategia vincente quella messa a

)i ®

punto dalla Coca Cola nel proprio piano di
espansione planetaria. Consisteva nell'mm-
prontare I'ingresso nel nuowi territori al 1i-
spetto delle culture locali. L'inaugurazione
deglh stabilimenti di Cork, 1n Irlanda, fu ac-
compagnata dalla benedizione di un vescovo
cattolico. Gli stabilimenti di Bagkok vennero
“santificat” da monaci vestiti di arancione
che camminarono a piedi nudi per tutta la
struttura tracclando una striscia di vernice do-
rata lungo le attrezzature e sulla fronte degl
operal Allo stesso modo, durante gl anni del
nazismo, n Germania le pubbli-
cita della compagnia di Atlanta
mostravano la Coca Cola tran-
quillamente accompagnata dalla
svastica. Ma pol quando si ¢ trat-
to di germanizzare la Coca Cola,
contro gli Americani, hanno crea-
to la Fanta: una bibita ariana.

Per descrivere la Coca Cola,
Nicola Lagioia ha fatto sua la sto-
riclla della rana e dello scorpione che Orson
Welles fa raccontare a Mr. Arkadin (cio¢ a se
stesso) in Rapporto confidenziale. Lo scorpio-
ne, che non sapeva nuotare, dice Arkadin, vo-
leva attraversare un fiume ¢ chiese alla rana
di portarlo in spalla. La rana aveva fama di es-
sere Una creatura piuttosto razionale e offri
un miziale diniego: «Credo proprio di no.
Mentre t1 porto 1n spalla potresti pungermi, e
la puntura dello scorpione significa la mortes.

I

della Coca Co

E lo scorpione: «Se i pungo tu muori, ma se
tu muort 10 affogo msieme a te. Dov’e la logi-
ca nel tuo ragionamento?» La rana si lascio
convincere a portarlo in spalla ma proprio nel
mezzo della traversata si senfi attraversata da
un dolore lancmante: lo scorpione l'aveva
punta davvero. «Ma questo non ¢ logico!»,
protestd mentre le forze la abbandonavano.
E lo scorpione,con l'acqua gia alla gola: «Non
sara logico, ma ¢ la mia natura». Le multina-
zionali che producono merci destinate a un
largo consumo non sono propriamente *“cat-
tive”. Per Nicola Lalogia, la loro
natura impone una Crescita conti-
nua € una progressiva ‘‘evange-
hizzazione” deifedeli-consumato-
— la loro carta costituzionale
non ¢ perfettamente sovrapponi-
bile alla carta costituzionale de1
paesl In Cul vengono ospitate, per
cul s potrebbe parlare di *“catti-
verla” allo stesso modo dello
scorpione di Welles, costretto a secernere ve-
leno da un impulso che non contempla 1l libe-

ro arbitrio ma solo ostacoli oggettivi — ed

eventuali — all’'uso del pungiglione. La Coca
Cola ¢ Babbo Natale sono due simboli tal-
mente “portantt” del immaginario occidenta-
le che resistere alla tentazione di utilizzarli co-
me grimaldelli per cercare di dire qualcosa sui
cambiamenti del pensiero occidentale nell’'ul-
timo secolo era difficile, conclude Lagioia.
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